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Силабус навчальної дисципліни 

«Бренд-менеджмент» 

 

Освітньо-професійної програми  «Документознавство та 

інформаційна діяльність» 

Галузь знань: 02 «Культура і мистецтво» 

Спеціальність: 029 «Бібліотечна, інформаційна та архівна 

справа 
 

Рівень вищої освіти  
 

Перший (бакалаврський) 

Статус дисципліни Навчальна дисципліна вибіркового компонента ОП 

Курс 2 (другий) 

Семестр 3 (третій) 

Обсяг дисципліни, 

кредити ЄКТС/загальна 

кількість годин 

4 кредити / 120 годин 

Мова викладання Українська 

Що буде вивчатися 

(предмет вивчення) 
Основний фокус буде зроблений на моделі формування та розвитку 

бренду; архітектуру бренду та управління портфелем брендів  

Чому це цікаво/треба 

вивчати (мета) 
Курс має міждисциплінарний характер і надає теоретичні знання і 

практичні навички, що дозволяють розробити і оцінити ефективність 

бренду 

Чому можна навчитися 

(результати навчання) 

Застосовувати знання у практичних ситуаціях: розробляти 

ідентичність бренду (айдентика, місія і візія тощо); створювати 

бриф-документ, визначати оптимальні канали комунікації бренду 

тощо. Створювати та розвивати особистий бренд.  

Як можна 

користуватися набутими 

знаннями і уміннями 

(компетентності) 

1. Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу. 

2. Здатність працювати в команді. 

3. Здатність спілкуватися з представниками інших професійних груп 

різного рівня (з експертами з інших галузей знань/видів економічної 

діяльності). 

4.  

 Навчальна логістика Зміст дисципліни: Дослідження індивідуальності бренда. Класифікація 

брендів. Види, стратегії позиціонування бренду. Інтегровані комунікації 

бренд-менеджменту. Моделі формування та розвитку бренду. Архітектура 

брендів. Управління портфелем брендів. Формування та підтримка 

лояльності до бренду. Показники ефективності бренду в соціальних 

мережах. Побудова тіла бренду. Персональний бренд. Брендинг країни. 

Види занять: лекції, лекції-презентації, практичні заняття 

Методи навчання: дослідницький, пошуковий, навчальні дискусії,  

конференції онлайн  
Форми навчання: очна, заочна, дистанційна 



 

 

 

 

Фото 

 

Пререквізити Базується на знаннях таких  дисциплін, як «Організація виставкової 

діяльності», «Соціальні комунікації» 

Пореквізити Знання з  бренд-менеджменту  можуть бути використані під 

час вивченняз дисциплін: «Менеджмент бібліотечних та архівних 

установ», «Маркетинг інформаційних продуктів і послуг», 

«Організація зв’язків з громадськістю», «Етика і психологія бізнес-

комунікацій» 

та при написанні кваліфікаційних робіт Інформаційне 

забезпечення з 

репозитарію та фонду 

НТБ КАІ 

 Навчальна та наукова література:  

1. Бренд-менеджмент: навчальний посібник / С. Ф. Смерічевский, 

С. Є. Петропавловська, О. А. Радченко. Київ : НАУ, 2019. 156 с. 

2. Бренд-менеджмент: методичні рекомендації до самостійної 

роботи / уклад. Т. С. Клиніна. Київ : НАУ, 2023. 36 с. 

3. Коулман А. Стратегії кризових комунікацій. Київ : Фабула, 2023. 

200 с.  

4. Траут Д., Рівкін С. Диференціюйся або помри. Київ : Фабула. 

2021. 206 с.  

 

 

Локація та матеріально-

технічне забезпечення 
Аудиторія теоретичного навчання, проєктор 

Семестровий контроль, 

екзаменаційна методика 
Диференційований залік, тестові завдання та завдання, які 

потребують розгорнутої відповіді 

Кафедра Української мови, історії та інформаційної діяльності 

Факультет Лінгвістики та соціальних комунікацій 

Викладач(і) ІЛЬКОВА ОКСАНА ГРИГОРІВНА 

Посада: старший викладач  

Профайл викладача: Web of Science (ResearcherID 

https://www.researchgate.net/profile/Oksana_Ilkova  

ORCID: https://orcid.org/0000-0002-1766-8483  

Тел.:  406-73-00 

E-mail: oksana.ilkova@nau.edu.ua 

Робоче місце: 8.608 

Оригінальність 

навчальної дисципліни 
Авторський курс 

Лінк на дисципліну  

Google Classroom 
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